
2026 年人才政策、城市发展环境推介等音视频制作

采购项目需求

一、项目概况

为深入贯彻落实南通市委、市政府关于人才工作的决策部署，加大人才政策

宣传推广力度，全面展现南通市良好的人才发展环境与城市魅力，决定开展人才

政策相关音频视频摄制、宣传物料制作及宣传推广等工作。

二、服务内容

1．视频类产品。全年摄制 10 个核心短视频（2 分钟左右），含 5 个以上剧

情短片，主题涵盖政策解读、人才故事、城市魅力等；每半年发布 1个城市人才

形象片，节点活动配套制作短视频集锦。

2．交互类产品。制作 6篇 SVG 交互图文，聚焦人才政策、产业布局、生活

配套等，支持点击查询、流程演示，提升信息获取效率。

3．海报类产品。设计“青才聚通”系列主题海报，涵盖政策亮点、节点活

动、城市风景等，适配地铁、商圈、高校等不同场景。

4．协助场景投放。联动本地生活类、高校学子类、职场创业类、旅游类博

主所属的自媒体，以及市内外网红等达人博主资源，分别围绕城市魅力与人才政

策植入、在校学子精准触达、就业创业政策解读与机遇分享、宜居环境与人才文

旅福利宣传等方向发力，构建核心破圈的自媒体矩阵。

三、合同履行期限

自合同签订之日起一年。

四、相关要求

1.具备音视频摄制、平面设计、新媒体内容制作的专业团队及配套设备。

2.制作要求：所有音视频、图文、海报等产品需符合南通市人才工作整体宣

传调性，内容准确、正面、积极，贴合南通城市形象与人才政策核心要点；视频

画质不低于 4K，剪辑流畅、配乐适配，剧情短片需有完整叙事逻辑；SVG 交互图

文需操作便捷、加载顺畅，适配主流手机及电脑端；海报设计需兼顾不同投放场

景的视觉效果，提供多种尺寸版本，所有作品均需提供设计源文件及高清成品文

件。

3.原创性要求：供应商交付的所有成果均为原创，无版权纠纷，不得抄袭、



盗用他人作品；成果的著作权、使用权等相关知识产权自交付之日起归采购方所

有，供应商不得擅自使用、传播或转让。

4.进度要求：供应商需严格按照采购方要求及双方确认的时间节点完成各环

节工作，提前制定详细的制作及交付计划，若因特殊情况需调整进度，须提前 3

个工作日向采购方书面申请并获批准。

5.沟通配合要求：项目执行过程中，供应商需指定专人作为项目对接人，及

时与采购方沟通制作需求、进度反馈、修改意见等，对采购方提出的合理修改要

求，需在约定时间内完成调整，直至验收通过。

6.投放配合要求：协助采购方完成各类宣传产品的场景投放工作，积极对接

自媒体、达人博主等资源，提供投放方案及内容适配建议，确保宣传效果达到预

期。

7.验收要求：所有产品完成制作后，由采购方组织验收，验收标准以双方确

认的制作需求、行业规范及本项目要求为准，验收不合格的，供应商需在采购方

规定期限内无偿整改，整改后仍不合格的，采购方有权解除合同并追究相关责任。

五、违约责任

供应商逾期交付责任：供应商未按合同约定时间完成成果交付的，每逾期 1

日，按合同总额的 0.5%向采购方支付违约金；逾期超过 15 日的，采购方有权单

方解除合同，供应商除支付违约金外，还需退还采购方已支付的全部款项，同时

赔偿采购方因此造成的实际损失。

成果质量违约责任：供应商交付的成果经验收不合格，且未按要求整改或整

改后仍不合格的，采购方有权拒绝付款，同时供应商需按合同总额的 20%向采购

方支付违约金；若因成果质量问题导致采购方宣传工作延误、形象受损等损失的，

供应商需另行承担赔偿责任。

版权违约责任：若供应商交付的成果存在版权纠纷，导致采购方被第三方追

诉的，供应商需承担全部法律责任及相关费用（包括但不限于诉讼费、赔偿金、

律师费等），同时按合同总额的 30%向采购方支付违约金；采购方有权单方解除

合同并要求供应商退还全部已付款项。

单方解除合同责任：任何一方无正当理由单方解除合同的，需按合同总额的

20%向对方支付违约金，若造成对方实际损失超过违约金的，还需补足差额。



保密违约责任：双方应对项目合作过程中获知的对方商业秘密、政务信息等

保密，若一方泄露上述信息，需向对方支付合同总额的 15%作为违约金，并赔偿

因此造成的损失。

六、付款方式

1.签订合同后支付合同总额的 50%；

2.活动结束后成交供应商提交图文资料及其源文件，一次性支付相关费用。

3.以上付款均不计利息，每次付款前成交供应商须出具同等金额的正规发票。

七、其他说明

本项目相关需求及后续签订的合同，其最终解释权归本次采购方所有。


